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Resumo

Frente as mudangas nas rotinas de sdecdo, de tratamento e de transmissio da informagéo
ocasionadas pelo jorndismo digitd, uma de suas principais promessas € a utilizacdo de recursos
multimidia interativos, com o fim de se obter um aumento na compreensdo por pate dos
leitores/usuérios. Neste trabaho examinamos o surgimento das chamadas infografias interativas,
como ferramenta de suporte para a informacéo jorndistica, assm como os referenciais tedricos que
auxiliem por um lado a compreensdo dos processos cognitivos envolvidos no processamento desta
informacdo, e por outro, na orientacdo de sua producéo no ambito das empresas de comunicacéo, e

especidmente no caso do jornadismo cientifico.



Palavras chave jorndismo visud, jornadismo cientifico, educac@o cientifica

1. Jornalismo visual einfogréfico...

Ha cerca de vinte anos aras e a uma escala mundia o prnaismo adotou uma tendéncia que se
mostra hoje quase irreversivel: a adocdo de uma diagramacéo e tipografia esteticamente agradavels
e com maior legibilidade possivel, somada a incorporacéo de eementos gréficos e a reducdo dos
textos escritos, visando uma leitura mas rdpida e fécil, no que se poderia denominar jorndismo
visua. Um dos dementos chaves do jornalismo visud € precisamente ainfografia.

Para Clapers (1998), a infografia (ou infogréfico) € definida como a “representacéo
sequencid de uma noticia ou informacdo”, a0 que acrescenta Serra (1998), “por meio de gréficos,
desenhos, textos, fotos €ou ilustragbes e que s rediza de forma manua ou por meos
informdticos’. Para 0 primeiro autor, consste uma “linguagem informativa com autonomia
proprid’. Desta definicdo se derivam duas caracteristicas basicas. a primera relacionada com o
critério seqiencid, o fato de consggdir um rdao informativo visud de um acontecimento,

A

expressando o “como”, o “quando”, o “onde’ e o “por qué’ da noticia, explicando os fatos e a
Stuacdo dos personagens dentro de um contexto determinado. JA o carder de autonomia envolve o
sentido de independéncia em relacdo ao texto, com a necessdade de evitar a redundancia e de
buscar perspectivas dternativas para a interpretacdo da informacao.

Para Colle (1998), as infografias s20 “ unidades verbo-iconicas’ e congituem

Um novo tipo de “discurso” que —se estiver bem construido— mistura texto e ilustragdo em uma unidade de
espaco auto-suficiente em sua capacidade de informar (...) A mdtua complementacdo entre ambas linguagens—
verbal e visual- resulta atualmente ébvia. A linguagem verbal é analitica: divide e compara, em etapas que
acontecem no tempo, e a compreensdo surge do estudo das partes e da apreensdo de seus nexos. A linguagem
visual, a0 contrério, € mais sintética: pela vista se percebe uma forma significativa em sua globalidade (COLE,
1998).

Ou de forma gmplificada, as infografias auxiliam na compreensdo de informacéo

complicada de se entender somente aravés de texto e para as quais oS eementos verbais se
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perderiam em um “redemoinho de pdavras’, ao utilizar uma forma mais visud, clara e direta
(LETURIA, 1998).

Apesar do termo gerd “infografid’, observam-se mlltiplas formas de expressdo, agrupadas
em diferentes modelos ou edtilos bésicos: segundo a classificagdo de Leturia (1998), se dividem em
gréficos (para gpresentacdo de informacd numérica e edatistica), mapas (para mostrar a
localizacéo de um acontecimento), tabelas (quadro smples para apresentacéo de dados descritivos
que ndo podem ser cruzados ou comparados facilmente) e diagramas (para mostrar como se vé ou
funciona dgo, com utilizaggo de legendas ou diversos angul os de representacéo).

No jorndismo visud, a qudidade da informacdo se basdia em um principio fundamentd: o
infogréfico ndo deve retratar a informacdo de forma errbnea ou induzir ao erro interpretativo. Dai o
sau vaor informaciona, expresso pela quaidade da informacéo concreta e avdiado por medidas
objetivas —por exemplo quanta informacdo proporciona, quantas fontes foram utilizadas, quantas
referéncias adicionais fornece, etc— adém de critérios subjetivos, como o interesse despertado no
leitor e 0 nivel de compreensdo dcancado. Ja um segundo critério de qualidade se refere ao vaor
iconico, ou qualidade da expressio visua, em outras paavras, ao vaor esético (MUNK, 1992). De

forma que os infogréficos podem considerar-se:

Fundamentalmente, informagdo, com o que isso implica para a veracidade, exatiddo, claridade
expositiva e rapidez de execucdo. Além disso, informagdo expressa em uma linguagem visud, de
imagens, na qua as formas, os volumens, a interposicéo de planos, o angulo de perspectiva ou de
fuga, assm como os claros e 0s escuros —e ndo digamos a cor— constituem sua propria sintaxe. E, por
dltimo, informacdo gréfica executada, manipulada, armazenada; transmitida e reproduzida mediante
computadores (ALONSO, 1998).

Alcancado este datus, o infogréfico ja ndo deve ter uma funcdo apenas decorativa, em
detrimento de sua funcdo da informativa, gpesar de que na préica se utilize como recurso de

ilustracdo, para diviar uma pagina de texto carregado ou sSmplesmente como eemento acessdrio,



mais que por seu potencid informador'. Como relata Alonso, um dos critérios adotados por uma
prestigiosa agéncia de infogréficos espanhola é justamente o fato de que aquelas noticias que néo
podem ser complementadas por fotos, ou que néo digpde delas em absoluto, sGo as mehores
candidatas para receber um tratamento infogréfico. Com um uso crescente a partir da primera
Guerra do Golfo (1991)?, na prética, a maior demanda das infografias se observa em relagd com os
grandes acontecimentos (atentados, acidentes, eventos internacionals, etc.), seguida pela informacdo
esportiva, e logo pela divulgacéo cientifica, técnica e médica

Com todos estes requisitos, o infografita € em sua esséncia um jorndida visud, e dde s
requerem habilidade, criatividade e pensamento critico, dém das técnicas de pesquisa jorndigtica
tradicionais (LETURIA, 1998), em uma “fertilizacdo cruzada de idéias entre agueles que possuem
dons verbais e aqueles que possuem visuais' (SERRA, 1998). JA Barnhurst (1998) chama a atencéo
para a necessdade de uma dfabetizacd0 visua do jorndista, que se desenvolve através de trés

nivels: a gpreciacdo, o reconhecimento e a habilidade de comunicar.

2. ..eosmeios eletronicos digitais

Além da tendéncia do jorndismo visud, na atudidade Internet se consolida como um novo
meio de comunicacdo, cujas peculiaridades repercuem na forma como a informacéo € didribuida.
Assm, no jorndismo digitd ou online, observa-se a evolugdo dos contelidos oferecidos na Rede,
segundo trés tendéncias. Em um primeiro momento existe a reproducdo smples da informacéo da
versso impressss Em um segundo, h4 a criagdo de conteddos originais, melhorados com

hipervinculos e incrementados com certo grau de persondizacdo para o letor/usuaio. Em Ultimo

! Outra armadilha sd0 os megagréficos, que “excederam a normalidade’, resultando em um gréfico mais complicado
que o proprio relato que procuravaclarificar (GARCIA, 1998).

Histéricamente € a partir da década de setenta que as estatisticas passam a ter uma representagcdo gréfica, que
imediatamente mostra ao leitor o tema e os principais dados. Porém, ndo esta estabelecido em que momento comega a
utilizar-se o termo “infogréfico”, mas de qualquer forma ndo anteriormente a 1988, coincidindo com um “boom’ do
infografismo na imprenna mundial (SERRA, 1998). Como nota Banhurst (1998), as origens da infografia se remontam
ainda mais além, na medida em que a “pintura se converteu numa espécie de esboco do primeiro jornal” e que a “arte
visual funcionou como meio de comunicacdo para as massas (...) as pinturas chegavam como noticias do dia e
disseminavam idéias importantes sobre religido e politica’, cono se vé nos exemplos de Goya (fuzilamentos em Madrid
por tropas napolednicas), Gericault (naufragio do Medusa) e Delacroix (massacre realizado por turcos nailhade Chios).



lugar, observa-se a gerac@o de contelidos especificos, especificamente projetados para o meio online
e a experimentacdo com novas formas de narracdo (PEREZ-LUQUE; PEREA FORONDA, 1998).
Edta Ultima etapa, entretanto, ainda é adgo rara e eta incapacidade do jorndismo digita em acancar

uma linguagem propia se reflete em que

O atua jornalismo online ndo se baseia em muitas idéias novas, € mais bem acombinagéo de idéias antigas,
porém realizadas. melhor, mais rapido, com um acesso melhor obtido, com um design mais inovador, com
contetidos personalizados e com elementos comunicativos aheios & imprensa tradicional (PEREZ-LUQUE;
PEREA FORONDA, 1998).

Em seu conjunto, o potenciad comunicativo da Internet € um “discurso de caréncias’, pois se

move desde va ores potenciais hipotéticos a uma redidade digtinta:

O meio ndo é a mensagem, OU O que € 0 mesmo, as caracteristicas do canal ndo se projetam automati camente
sobre o sinal que transporta; o potencial interativo do suporte € causa necessaria mas ndo suficiente para que o0s
meios promovam o jornalismo de cddigo aberto transformando-se em meios hiper-adaptativos (GARCIA DE
TORRESet d., 2003),

Em reacdo a estes conteldos especificos do jorndismo digitd, posshilitados peas
mudancas na forma como se processa e se transmite a informagdo, destacamse 0s conceitos de
multimidia e interatividade. A interatividade, seguindo o conceito cibernético de Winer como a
capacidade de corntrolar em um processo o fendmeno aravés de loops de mensagem e de controle,
pode dar-se bascamente de duas formas. A interatividade do usuaio com o servigo informativo nos
meios online ocorre através da comunicacdo diddgica entre redacdo-latores, letores-anunciantes
ou letoresleitores. Eda dimensdo da interatividade conditui uma forma de conversacdo e
tecnicamente se operaciondiza aravés do correio eetronico, “bate-papo”’, enquetes e féruns de
discussio (SCHULTZ, 1999).

Ja interatividade do usuaio com a informacdo reflete a cgpacidade do usu&io em controlar
quais ementos vao ser difundidos e quando, por exemplo, a através da navegacdo linear 0 ou néo
linear e que em Ultima ingancia permite a criacdo de pecas informativas que seriam impossivels de

serem criadas no meio tradiciond.



Por outro lado, a multimidia condste na justaposicéo de digtintos meios (texto, fotos, audio,
gréficos e video), assemelhando-se a0 pensamento humano, na medida em que permite perceber a
redidade de uma forma multisensoriad. Dentro da evolugdo mencionada, ainda pode ser consderada
uma etgpa de gprendizagem da atividade jorndistica Neste sentido, sua utilizacdo eficaz, mais do
gque como mero adorno, reside na selecdo do melhor suporte informativo para cada evento, com a
escolha de formatos que complementem e adicionem vaor a0 texto principd, tratando ab mesmo
tempo de evitar redundancias.

Para Salaverria (2001), na audidade “multimidia’ € um termo polissémico, adudindo a duas

redidades:

No plano das linguagens ou plano comunicativo, o adjetivo multimidia identifica aquelas mensagens
informativas transmitidas, apresentadas ou percebidas unitariamente através de meios multiplos. No plano dos
meios, que para maior concretizagdo, denominaremos plano instrumental, multimidia equivale aos “multiples
intermediarios que podem participar natransmissio do produto informativo (SALAVERRIA, 2001).

A menssgem multimidia, portanto, dever ser unitéria, frente a mera juxtaposicdo de distintos
meios, feito conseguido por uma integracdo harménica de seus elementos congtituintes, peo qua o
dessfio ndo é tanto tecnologico, mas linglisico e comunicativo. E anda que tradicionalmente
exigam os bindbmios “imagem-texto” na imprensa e “imagemsom’ na televisdo, a tecnologia
digita acena com a promessa de integracéo dos trés codigos e surge de forma smulténea a um novo
tipo de consumidor da informagdo, aguele que exige informacd mais profunda, atudizada e
completa.

Em Ultimo lugar, cabe notar que as duas caracteristicas podem dar-se de forma conjunta,
através da multimidia interativa, quando a interatividade do usu&io com a informagdo e rediza
sobre mensagens multimidia Um caso paradigmético sdo as infografias digitals, que passaram de
ser reproducdes estéticas para converter-se em “depuradas pecas jorndigticas que integram textos,
imagens eddticas e dinamicas, 3D, sons e cada vez maores dosss de interatividade’
(SALAVERRIA, 2003). Acena-se entib com 0 surgimento de um “jornadismo de imersio”, que

convida o leitor a experimentar plenamente o que o jorndista esta tentando transmitir.



Os infogréficos interativos podem ser consderados um dos primeiros experimentos do
jorndismo interativo multimidia Com um foco de atencéo na explicacdo e no formato visud, seu
principal objetivo é explicar idéias ou processos complexos. As vezes si chamados smplesmente
“interativos’, pois neste termo ndo h& vinculagd com uma tecnologia especifica como por exemplo
Macromedia Hash, dém de buscar um disanciamento das convengbes da imprensa tradiciona
(NICHANI; RAJAMANICKAM, 2003).

Como ocorreu com a ja mencionada Guerra do Golfo e de maneira andoga, a daa chave
para a infografia interativa € o 11 de setembro de 2001, quando os leitores/usué&ios passam a
perceber que existe uma maneira dternativa de compreender determinadas noticias e se observa um
sto quantitativo e quditativo na utilizacdo destes recursos por pate dos meos digitas
(CHIMENO, 2003).

As infografias interdtivas multimidia podem ser classficados conforme a seguinte tipologia,

em funcdo de suas principai's caracterigticas e objetivos:

Categoria Objetivo Caracteristicas
Narrativas Explicar, proporcionando ao leitor uma  |Estérias (fatos, ficcdo) contadas
experiéncia de substituicéo do através de um ponto de vista
significado, através de umahistéria diferenciado, que podem incluir
anedotas pessoais, estudos de caso, etc.
Instrutivos Explicar, proporcionando ao leitor um I nstrucdes passo a passo, explicando
(Demonstracao) recorrido passo a passo pelo objeto. como as coisas funcionam ou como
determinados eventos ocorrem.
Exploratérios Proporcionar ao leitor uma Permitem aos leitores a descoberta do
possibilidade de explorar e descobrir o |significado por €les mesmos, através
significado. de exploragéo ativa ou “sensemaking”.
Simulagbes Permitir ao usuario experimentar o Permitem aos | eitores experimentar o
significado (geramente um fendmeno | significado por eles mesmos.
do mundo real)

Tabela 1 —Tipologia de gréaficosinterativos multimidia. Adaptado de Nichani e Rajamanickam (2003)

Para Cairo (2003), na audidade a infografia interaiva se encontra em uma encruzilheda;
por um lado 0 avango das conexdes de banda larga aumenta o publico potencid de gréficos cada

vez mas redigas, com dta resolucdo e qudidade smilar a0 do video, 0 que resultaria em uma



convergéncia com este Ultimo meio. Por outro lado, esta tendéncia se afastaria do ided de explorar
uma das ja citadas caracteridicas principais do meio digita, a interatividade do usu&io com a
informago.

No cen&io internaciond, destacase a producdo de infogréficos interativos da imprensa
espanhola, particularmente do di&io El Mundo®, piondiro neste tipo de iniciativa, e que acangou
ndo somente um ato volume de producdo, mas também um sofisticado grau de clareza e de detahe
na busca de aumentar a compreensao das naoticias por parte de seus leitores (OUTING, 2003).

Neste amplo panorama, 0 desafio das empresas de comunicacdo € potenciar a dimenséo
profissona e comunicativa da convergéncia tecnologica, dado que a cobertura informativa
multimidia consome recursos técnicos e humanos, uso de recursos ndo dominados por jorndistas. A
reducdo deste risco d&se com a sdecdo de qud informacdo deve tratar-se assm. Por exemplo,
acontecimentos que acontecam paulatinamente ou em passos favorecem a cobertura multimidia,
para que 0S meos possan complementar-se e manter uma tensio e um fluxo informativo
congtantes. Da mesma forma, acontecimentos em que sga importante conjugar a informagéo de
dltima hora e a informacéo de complementacdo proporcionada pelos meios documentais e aqueles
que tenham conseqiéncias no futuro, para judificar 0 investimento materid e humano, em funcéo

de suareutilizacéo.

3. Especializagéo jor naligtica, jornalismo cientifico e a funcdo da imagem na ciéncia

Como conseqiiéncia do aumento generdizado do nivel de conhecimento para atuar em uma
determinada &ea, “a especidizacdo jorndidica surge como exigéncia de uma maior setorizacdo e
como uma necessdade dos préprios meios de dcancar uma maior qualidade informativa e um
maior gprofundamento dos conteidos’. Por definicdo, “entende-se por especidizacdo o conjunto de

dividades encaminhadas a0 recolhimento, eaboracdo, transmissdo e recepcdo de informagOes e

3 A competividade nos meios de comunicagdo espanhdis levou a que logo outros diarios, como El Pais e ABC, também
adotaram as infografias interativas. Tal é a extensdo desta préatica neste pais que inclusive os portais de divulgacéo
cientifica e tecnol dgica passaram a experimentar com maior ou menor éxito a elaboracéo deste tipo de recurso, como se
fosse algo que os |eitores usuarios esperassem de antemao.
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conhecimentos relaivos a uma &ea concreta do jorndismo” (FERNANDEZ OBREGON, 1998).
Uma das especidizagbes jorndigticas mais reconhecidas € o jornaismo cientifico, que compreende
um processo de recepcdo da informacdo que deve levar em conta a adequacdo da linguagem
cientifica a linguagem jorndidica, ou sga a trandormacdo para uma linguagem acessivel de
conotacdo generdista e que tente decifrar as expectativas deste publico receptor, formado por um
setor heterogéneo da sociedade.

Stuadas fora do sstema educativo forma, as atividades do jorndismo cientifico possuem
também como objetivo informar e ensnar 0 publico gera acerca dos avancos cientificos e
tecnologicos, e esta missdo informativa se traduz em fazer compreensivd a redidade cientifica e
esdimular a curioddade, difundindo fatos e idéias Ede chamado “relato candnico”, como o
denomina Bucchi (1998), postula que o fato do discurso cientifico tornar-se muito especidizado e
complicado para a compreensdo por parte do publico implica a necessdade da mediacdo de um
especidista, que srva de €o de unido. Edta “terceira pessoa’ deve compreender os cientistas e
comunicar suas idéias a audiéncia ndo epecidista Mais importante, eda visdo implica dgumas
presuncdes a respeito da natureza do discurso cientifico e de trabaho cientifico. Assm, a producéo
de conhecimento cientifico puro, e sua transmissio de forma smplificada aos néo especidistas
supde uma Vvisio idedizada da atividade cientifica e uma gproximacdo normativa, ou precriptiva,
do processo de comunicacdo da ciéncia para o publico.

Com um papel destacado da ciéncia, da tecnologa e da medicina na eaboracdo de
infografias, e retomando assm a temdica do jorndismo visud, o jorndismo cientifico pode
desempenhar um papel importante na consolidacdo desta modaidade jornaigtica Cabe agui uma
consideracéo prévia sobre o0 pape da imagem na ciéncia Neste sentido, as imagens subjazem a
producdo do conhecimento cientifico, pois ao explicar processos cientificos, gjudam a compreender
e avancar as ciéncias. Condtituem, aém disso, ferramentas de trabaho cujo desenvolvimento se da
pardelo a0 proprio progresso cientifico; desde o telescopio a0 microscopio, passando pelos mais

modernos gparehos de visudizagdo que se utilizam na observagéo dos fendmenos naturais. Como
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nestes equipamentos a imagem € o produto Ultimo da experimentacdo, converte-se €a mesma em
prova cientifica (CARO, 1997).

Também é importante notar que a imagem como componente da cultura assume duas
tendéncias. A primera equivde a “imagem cend’ descrita por (GUBERN, 1999): é a reproducéo
fid, buscando a reproducéo exata do mundo e serve de apdio a memdria, sob a forma do desenho
naturaista, da fotografia, do video e do cinema. A outra tendéncia busca a reprodugcdo smbdlica,
segundo uma natureza conceptud, Uutilizando-se da representacdo de esquemas abstratos, como
recurso para o imagin&io e para mecanicado pensamento.

Contudo, € necessrio fazer uma digtingdo entre as didtintas imagens da ciéncia; na ciéncia
moderna surge uma ambiglidade entre o que foi obtido de fontes reais e 0 que se inventou, entre 0
que é observacdo direta da naureza e o que sdo grafismos utilizados para agpoiar idéias. Os
cientigtas exploram freqientemente eta ambiglidade, que consiste em fazer acreditar que uma
imagem concebida a partir de um modelo é o reflexo de uma medida, quando em redidade é apenas
0 produto de uma smulagéo por computador (CARO, 1997).

Ja na comunicacdo publica da ciéncia se recomenda a integracdo das imagens oriundas do
imagin&io popular, dotadas de uma carga emociond e de uma configurag@o literéria, relacionadas a
mitos cléssicos, a herdis épicos, a ameacas catadtréficas, dém de uma aracdo edética vinculada a
virtude de explicar 0 mundo percebido como ago mégico; porém na medida em que a funcéo
comunicativa se gproxima a funcdo educativa também deve considerar-se os objetivos cognitivos da
imagem.

Degta forma, a imagem cientifica pode ser utilizada em StuagBes onde as quest@es de escda
fazem dificil a compreensdo, ou quando o quadro cognitivo exige transformaces da imagem, por
exemplo a transformacdo de tamanho ou a transformacdo de velocidade , auxiliando na criacdo de
moddos cognitivos (GREGORY; MILLER, 1998). Os campos da educacdo em ciéncias e da
educacdo suportada tecnologicamente podem contribuir para clarificar como e quando utilizar estes

recursos e estratégias.
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4. Uma abor dagem pedagdgica

No sentido de auxilio para a compreensdo da informagdo, surge a concepcdo do ordenador

como uma ferramenta de manipulacdo de simbolos, que potencidizaria os processos de

pensamento:

Como o0s microscopios, os computadores ampliam nossa visdo extensamente, mas ao contrario dos
microscopios, os computadores processam nossa vida simbolica inteira, refletindo o contetdo da psique
humana (...) O computador tem implicagdes epistemol 6gicas. Afeta ao modo em que representamos ou em que
sabemos. O conhecimento se obtém diferentemente, de maneira que o absorver e o pensar a respeito da
informacdo se modificam. Por algo, o computador insere um fragmento de conhecimento em uma rede de
informagdo que inclui a tudo mais que se saiba. O conhecimento entdo gira em um laco informacional (HEIM,
1993).

Entre os tipos de informacdo cientifica e tecnoldgica a serem representados, portanto,
destacam agueles conceitos envolvendo processos. 0 movimento de objetos ou a interacdo no
espaco e tempo, em suma, conceitos dindmicos, como por exemplo reacBes quimicas, processos
biolégicos, geogréficos, climéticos. Todos estes tipos de informacdo ndo podem ser representados
ou comunicados de manera eficaz textuamente

A demonstracdo, ou infogréfico ingrutivo, pode ser controlada pelo usu&io, com a
possibilidade de ateracd da velocidade de reproducdo, ou de ir-se para trés ou para diante.
Previamente a sua exigéncia, havia a necessdade de uma trandacdo menta, dos diagramas
edaicos aos dsemas dinamicos. Assm, a demondracdo interativa diminui a carga cognitiva
normamente requerida (BERGER et d., 1994).

Ja a experimentacdo virtual, Stuada na categoria de smulacéo, abrange a exploracdo ativa
de principios cientificos redidas e rdevantes, mais proxima aos “faos’ e implica uma aividade
por parte do usuario, assemelhando-se mais aos videojogos que a contemplacéo passiva, peo qua
também apresenta efeitos importantes no campo afetivo. Apesar de que se apontem como Suas
principais vantagens o desacoplamento entre o vaor didatico de um laboratdrio e suas limitagdes
fidcas Oessencidmente espaco e recursosl] também se acena com posshilidade de smular

ambientes perigosos (por exemplo, o interior de um reator nuclear) ou distantes (por exemplo, a
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Lud), que envolvam atividades complexas ou caras (por exemplo, operar um animd vivo), que
envolvam dimensdes macro ou microscopicas (por exemplo, interacdo entre particulas), que
obedecam a uma escda de tempo muito longa ou muito pequena (por exemplo, colisio entre
gdaxias), que recriem condiches ideais (por exemplo, auséncia de atrito) ou sSmplesmente
impossiveis de serem redlizados no mundo redl.

Como demento comum, tanto as Smulagbes como as demondtragies permitem a
interatividade em tempo red, com a manipulacdo de parametros do sSstema e a visudizacdo dos
resultados.

Da revisio da literatura em teoria da educacdo, conclui-se que as Smulagdes podem ser mas
eficazes que outros tipos de aprendizagem apoiadas pela tecnologia A gprendizagem aravés de
smulagBes é gerdmente mais répida que na ingtrucdo tradiciond e as smulagbes podem ser mais
eficazes para a melhora do desempenho que a ingtrucéo tradiciona. As razdes desta eficiéncia se
justificam pelo cambio conceitua obtido a0 exigir dos estudantes explicitar suas hiplteses ou seu
raciocinio implicito. Além disso, as smulagdes proporcionam representacoes gréficas de fendmenos
fisgcos que ilugtram ainter-relacéo de variavels em um experimento (GADDIS, 2000).

Outro beneficio identificado nas ssimulagBes por computador € a reducéo do ruido cognitivo
para que os estudantes possam concentrar-se nos conceitos envolvidos. Da mesma forma, a reducéo
do redismo permitiia a dedilacdo dos conceitos abdratos em seus componentes mais
dgnificativos, a redugdo da ambiglidade e o auxilio na identificacdo de relagbes de causa e efeito
em sistemas complexos (BOWEN, 1997).

Em resumo, as smulagies, devido a suas caracterigticas de utilizagdo de multimidia, de
respodta ingantdnea a0 usuario e de interatividade oferecem beneficios cognitivos aos aprendizes,
devido a0 envolvimento de mais sentidos no processo de aprendizagem, a reducdo da carga de
manipulacdo menta, aos beneficios em relagdo com tarefas cognitivas relacionadas com processos
ou com visudizagbes de edruturas em trés dimensdes e a reducdo do ruido, segundo as varias
teorias propostas para a gprendizagem multimidia (GADDI S, 2000).
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Standen (1996), por outro lado, examina o valor educativo do redlismo, argumentando que
nem sempre um maior grau de redismo € mehor. Se por um lado o redismo se relaciona com o
problema da transferéncia, que postula que a utilizacdo de contextos do mundo red implica uma
maior taxa de transferéncia de conhecimento, por outro, 0 mundo read pode ndo representar de
forma Gtima uma sequéncia de eventos para o treinamento e sobrecarregar 0S recursos de atencéo
do aprendiz, ocasonando frustracdo e um desempenho diminuido. O redismo reduzido também
demanda que os estudantes imaginem, mais do que visuaizem de forma passva, e portanto tem seu
valor educativo devido a esta construgao de projegéo.

Na andise da relacdo entre redidade e virtudidade, exise a crenca difundida de que o
regismo € um vaor livre de conceitos, enquanto que o mundo é red e as representagdes digitais ndo
0 sd0. Neste sentido, qualquer representacdo pode conter dimensdes e vadores éticos, transmitindo
mensagens sutis a respeito de relagdes sociais, de relagbes de poder e de vaores ingtitucionais®.
Defende-se assim a possibilidade de que os estudantes explorem as premissas subjacentes e a logica
“oculta” de um modelo, ja que este pode afetar a percepcdo da smulagdo como representacdo do
mundo red. Em outras paavras, trata-se de buscar uma “dfabetizacdo” na cultura da smulacdo, de
forma que as smulagbes também ensnem a respeito de sua prépria natureza. Assm como no
discurso escrito, com os habitos desenvolvidos através de séculos de interrogacdo sobre a natureza
politica e socia das mensagens, a adfabetizacéo da smulacdo deve promover 0 mesmo espirito de

indegacio (TURKLLE, 1997).

Conclusdes
Com egte trabadho, observamos a convergéncia de grandes campos 0 jorndismo visud, o
jorndismo digitd, o jorndismo cientifico, a educagdo em ciéncias e a educacdo suportada

tecnologicamente. A medida em que a egpecidizacdo jorndidica, em nosO caso 0 jornaismo

4 No caso das relages sociais na ciéncia, citamos o caso da participacdo feminina na producéo do conhecimento
cientifico. Da mesma forma que esta participagdo € representada de uma determinada maneira nos meios de
comunicagdo, tanto generais como especializados (Maciel, 2002), nas simulacfes também estaria presente um
componente ideol gico frente a esta situagéo.
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cientifico, responde a uma demanda por parte da audiéncia de uma informacéo cada vez mais
profunda e completa, as tendéncias visud e digitd do jornadismo contribuem para satifazer edtas
necessdades. Estes dois campos combinados assumem a forma, essencidmente, das infografias
multimidia interativas, cuja aplicabilidade para a explicacdo de fendmenos e processos cientificos é
patente. Entretanto, a0 mesmo tempo em que o jorndismo visud, e também o digitd, exigem do
jorndista novas habilidades, como o dominio do pensamento visua, da capacidade atigtica e
também da tecnolOgica, aravés deste trabaho defendemos que para dcancar uma maor eficiéncia
na comunicacdo, sobretudo na compreensdo destes conceitos, a elaboracdo deste tipo de recurso
deve estar fundamentada na teoria e prética da educacd em ciéncias e da tecnologia aplicada ao
engno-gprendizagem. Fundamentos estes que véao identificar as melhores oportunidades para sua
utilizacdo, assm como as edratégias a serem Utilizadas paa a superacdo da dificuldade em
compreender ciéncia Somente aravés da unido destas diferentes habilidedes, as infografias
interativas poderdo assumir uma autonomia e uma linguagem préprias. Jorndista, atiga digitd,
programador, cientista, educador...mais do que um desafio intransponivel, trata-se ndo somente de
ter um Unico profissona dedicado a eda tarefa, mas equipes multidisciplinares que auem em
conjunto, de forma snergética. E transformando o desafio em oportunidade. O primeiro passo para
este objetivo é justamente reconhecer a contribuicdo que cada uma destas areas do conhecimento e
da atuacdo profissona podem proporcionar, mais do que considerdlas como compartimentos
estanques.

Também como comentario find, ressdtamos que a énfase na explicacdo e na compreensdo
ndo dgnifica necessriamente ater-se a um modelo linear da comunicagdo cientifica, consderado
por muitos como ultrapassado. Em primeiro lugar, por que acreditamos que mas do que a
aubgituicilo de moddos, o desafio do jorndismo cientifico € utiliza-se de modelos
complementares; neste sentido, 0 enfoque informativo e explicativo sempre Sra necessiio, pois
para participar nas questdes e decisies cientificas e tecnoldgicas requer um conhecimento bem

informado. Em segundo lugar, a proposta de interatividade se afasta do conceito de receptor
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passivo, e portanto de um leigo caracterizado por um déficit de conhecimento, a medida em que

permite assumir um pape ativo, como explorador dos fatos, ou sgja, 0 papel de um especiaista.
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